
Google Ads: куди йдуть гроші —
інструкція на 5 хвилин
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Зайдіть у свій акаунт Google Ads. Унизу ліворуч є вкладка
«Products». Натисніть на неї — і ще раз на «Products».

У цьому звіті потрібно налаштувати та додати основні показники:
Cost, Conversions, Cost/Conv., Conv. Value, Conv. Value/Cost. 
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Наприклад: товари, які принесли більше ніж 1 конверсію, або витратили
більше ніж 200 грн.

Це ключові метрики, за якими ви можете визначити: скільки витратив кожен
товар, скільки приніс продажів, наскільки вигідно був витрачений бюджет на
конкретний продукт — і чи був результат за вибраний період.

Ви можете застосовувати фільтри, щоб, наприклад, побачити:

У полі над списком товарів ви можете додавати фільтри за показниками продуктів. 

які товари принесли найбільше продажів або виручки;
які товари витратили найбільше бюджету.
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Зверху є можливість перейти до структури асортименту й детально подивитися
показники за категоріями, брендами, Google Category — а також скільки товарів
у кожній групі.

Якщо натиснути на кількість товарів, Google відфільтрує їх і покаже дані по всіх
продуктах цієї групи. 

Так ви зможете швидко побачити, що приносить прибуток, а що «зливає» бюджет.
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Якщо ви налаштовували Custom Label (власні мітки товарів), то можете аналізувати
дані й за ними. Які мітки ми рекомендуємо налаштовувати:

Переглянувши всі ці «кластери», ви можете помітити, що по частині товарів не
заповнені важливі атрибути — наприклад Brand, Google Category або Product Type. 

Інакше можна зробити хибні висновки щодо ефективності окремих груп товарів.

за ціною товару,
за наявністю/доступністю,
за діапазоном маржинальності,
за акціями.

Це критично: варто прагнути, щоб структура була максимально заповнена і
таких прогалин не було. 
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